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     Yüksek Lisans 
      Doktora 

MARKA KENTLER 
    Güz 

       Bahar 
T U ECTS 

3 - 7,5 

 

Dersi Veren Öğretim Elemanı 
(Adı, Soyadı, Unvanı) 

Dersin Verilebileceği Diller Dersin Türü 

Dr. Öğr. Üyesi Kadriye TOPÇU 

X Türkçe 

 İngilizce 

 Diğer……………….. 

Zorunlu Seçmeli 

 X 

 

Sınav ve Değerlendirme Yöntemleri 

 

Değerlendirme Yöntemi Adet Yüzdesi (%) 

Laboratuar   

Sözlü   

Ödev + Sözlü 1 60 

Proje + Sözlü   

Yazılı Sınav 1 40 

Diğer (……………….)   
 

 

Dersin Amaç ve Hedefleri  

Dersin İçeriği 
 

1. Kent Markası oluşumu sürecinde etkili temel 

kavramlar;  Marka, marka kimliği, marka algısı, marka 

değeri, kent markası  

2. Kent markası oluşturma, strateji üretme ve geliştirme 

süreçleri, kent markalaşması  

3. Kent markası oluşturmada etkili faktörler 

4. Kent kimliği ve imajının kent markalaşmasındaki 

önemi 

5. Kent markalaşmasının faydaları, örnek kentler 

üzerinden konunun irdelenmesi 

6. Büyük kentsel projelerin marka kent oluşumundaki 

etkileri  

7. Marka kent-turizm ilişkisi 

8. Marka kent oluşumu sürecinde kent yönetimlerinin rolü 

ve etkisi 

9. Küresel kentler-marka kentlerin örneklerle anlatımı 

10. Küresel kentler-marka kentlerin örneklerle anlatımı 

11. Ödev sunumları 

12. Ödev sunumları 

13. Ödev sunumları 

14. Ödev sunumları 

Dersin Çıktısı (Kazanımları) 
Kentleri daha geniş bir perspektifle ele alarak yorumlama 

yeteneğini kazandırır. 

Öğretme Yöntemleri Ders anlatımı ve sözlü sunumlar  
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İçerik Ağırlıkları Yüzdesi (%) 

Matematik ve Temel Bilimler % …. 

Mühendislik Bilimleri % …. 

Mühendislik Tasarım % …. 

Sosyal Bilimler % 100 

T: Teori; U: Uygulama; ECTS: Avrupa Kredi Transfer Sistemi (European Credit Transfer System) 


